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Biospharenpark Wienerwald

O Naturparke seit 1950

» Besucherlenkungsinstrument bis 1989

» Naturschutz und Besucherlenkung bis 2000
» Regionalentwicklung ab 2001/02

» 2005: 25 % der Staatsflache

1 Biospharenreservate seit 1970
» wenig Profil bis 1990

» haufig kombiniert mit Nationalparken
» Modellregionen flr Nachhaltigkeit ab 1990
» 2005: 3 % der Staatsflache

s535A/Entwicklung einer Marke.ppt




Biospharenpark Wienerwald

d Flachendimensionen

» 90 Naturparke
von 10.000 ha bis 350.000 ha

» 14 Biospharenreservate
von 60.000 ha bis 380.000 ha




Biospharenpark Wienerwald

d Zunehmende Bedeutung von

» Regionalentwicklung auch in Verdichtungsraumen

fuhrt zu

» Biosphéarenreservaten in Verdichtungsraumen

» Regionalparken
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Biospharenpark Wienerwald

> Verbraucherinteressen

e Qualitative und gesunde Nahrungsmittel
o Attraktive Landschaften
e Sicherung von Arbeitsplatzen

> Gemeinwohlinteressen

e Natur- und Landschaftsschutz

e Schutz des Grundwassers ;
e Genetischer Ressourcenschutz 1.-.':.; S Tk il ""!
Yol G 73 -..‘-ff.: ﬂ *t'“fﬂ"; ‘".“‘ }Jrﬁ.
» Agrarinteressen

e Existenzsicherung (auch wg. Wegfall der Fordermittel)

e Soziale Anerkennung und Achtung
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Biospharenpark Wienerwald

O Landwirtschaft in Biospharenreservaten
» Strukturwandel im landlichen Raum

» Wettbewerbsfahige Betriebe

» Weiterentwicklung von Kulturlandschaften

» Neue Erwerbsalternativen - Kooperationen
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Biospharenpark Wienerwald

0 Okonomische Effekte von GroRschutzgebieten

» Haufig werden die Zahlen der Regionen ohne Bezug
zum Grol3schutzgebiet genommen

» Auf die tatsachlichen Schutzgebiets-Besucher
heruntergebrochen gibt es wenig seriose Aussagen

» Am ehesten liegen Daten flr die touristische
Wertschopfung vor




Biospharenpark Wienerwald

J FUTOUR-Kulturlandschaftsindex ®

Nationalpark |Biospharen- Naturpark Ziel
Stilfser Joch reservat Rhon |Saale-Unstrut

Anteil regionaler
Produkte am

Privatkonsum

EUR/Tag/EW 0,12 0,22 0,04

Beitrag zur Kultur-

landschaft

EUR/ha LF 79 108 26 250

Anteil regionaler
Produkte im Kichen-
wareneinsatz

EUR/Gast 0,14 0,29 0,12

Beitrag zur Kultur-

landschaft

EUR/ha LF 52 16 5 75
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Biospharenpark Wienerwald

d Erfahrungen zu Landwirtschaft und
Regionalentwicklung aus Naturparken

» Regionen aktiv

» Neue Perspektive seit Novellierung
Bundesnaturschutzgesetz 2002

» Naturparke als Kompetenzorganisation ftr
Regionalentwicklung

» Modellregion Eifel (3 Naturparke)
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1 Regionalmarke Eifel
» Naturpark als Markentrager

» Wertschopfung und Wettbewerbssicherung fur
Landwirte und Handwerksbetriebe in der Eifel

» Qualitatssicherung fur Eifeler Kulturlandschatft als
Lebensraum fur Pflanzen und Tiere

» Qualitatssicherung fur Eifeler Urlaubslandschaft als
Beitrag des Tourismus

» Lebensqualitat fur die Eifeler Bevolkerung
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Biospharenpark Wienerwald

EIFEL —, Lust auf Natur* EIFEL —, Qualitat ist

Etabliertes und weit bekanntes unsere Natur
Tourismuslogo Neue Qualitdtsmarke
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Biospharenpark Wienerwald

Kernaussage der Wert fur die
Regionalmarke EIFEL.: Verbraucher:
1. Garantierte Herkunft = Regionalitat, Image,
Naturraum Eifel Identifikation, Tradition
2. Hohes Qualitatsniveau = Genuss,
Geschmackserlebnis,
Gesundheit

3. Verbrauchertransparente = Glaubwirdigkeit, Vertrauen,
Produktion und neutrale Sicherheit
Kontrollen
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Biospharenpark Wienerwald

NATURPARK SUDEIFEL e.V.

Regionale Entwicklungsgruppe

Qualitats-
ausschiisse

Markennutzer

Kreisbauern- Kreishandwerker- | Eifel Tourismus Naturparke I?<erfiitlre]:irtiieonn
verbande schaften GmbH Nord- u. Sudeifel |
Regionalmarke EIFEL GmbH T

Vergabel Marke NachweisTKontrolle Beteilligung
___________ ]
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Fakten

O Aktueller MehrerlGs fur Erzeuger: + 4 € pro Schwein

= Erzeuger erhalt Mehrerlds von bis zu 3.000 € pro Jahr (je nach
Liefermenge)!
» Nach REWE-MarkteinfiUhrung + 8 € pro Schwein

d Einkaufspreis Supermarkt: 16,80 €/ kg

d Verkaufspreis Supermarkt: 24,90 €/ kg
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U Transparenz und Ruckverfolgbarkeit durch Chargenstempel
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»Ein gutes Zeichen, wenn

das Einfachewieder zum

Besounderen wird.”

EIFEL. QUALITAT IST UNSERE NATUE
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Eifel-
Weiderind

Eifel-Lamm

Eifel-Milch

Eifel-Schwein Eifel-Schinken Eifel- Eifel- Eifel-
Wurst || Konfitlre :
Eifel-wild Eifel- Eifel- Honig
Streuobst Safte Eifel-Edelbrande _
Eifel- Elfel-
Bio-Kase || Eifel-Mehl Eifel-Backwaren Eifel-Musli Bier
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Naturpark
Regionale Entwicklungsgruppe
Regionalmanagement

(Markengeber)
Rahmen-
Handel -« vertrag _
v Regional-
. marke
Vereinbarung _
Gastronomie |« Handels- |, | “yper Markt- —{ Eifel GmbH
agentur abgrenzung (Marken-
. ) nehmer
Einzelmérkte [¢«— 1 )

Lieferver-
einbarung
y v v v v v .y
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. * Erzeuger oder Erzeugergemeinschaft
@ als Markennutzer




4 Umsatz Regionalmarke Eifel (EUR)

Biospharenpark Wienerwald

2004 2005 2006 2007
0,2 Mio 0,3 Mio 1,0 Mio 2,5 Mio
2008 2009 2010 2011
4.0 Mio 6,0 Mio 8,5 Mio 11,0 Mio
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Biospharenpark Wienerwald

d Qualitats-Offensive EIFEL-Gastronomie und EIFEL-
Hotellerie

» Drei Qualifizierungsstufen il
> Kreative Eifeler Kiiche mit .__F .
regionalen Produk =~ 4
Marke EIFEL = 4

» Bisher wurden 62 Betriebe zertifiziert,
160 Betriebe nahmen teil

» Positionierung einer touristischen
Angebotsgruppe Marke EIFEL

» Gemeinsame Marketingaktionen
und Events mit EIFEL-Produkten
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Biospharenpark Wienerwald

d Qualitats-Offensive EIFEL

» Qualifizierung u. Qualitatskriterien
> Kreative Eifeler Kiiche mit EIFEL-Produkten

» Positionierung einer touristischen Angebotsgruppe Marke
EIFEL mit 25 Hotels und 35 Ferienwohnungen

“igel b J h!ga 1 ® ];1*
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d Qualitatskriterien (Auszug)

» Lage des Betriebes im Naturraum Eifel

» Mindestens 3-Sterne DEHOGA- bzw. DTV-Klassifizierung bei Hotels oder
VIABONO-Zertifizierung bei reinen Gastronomiebetrieben

» Benennung eines betriebsinternen Qualitdtscoaches
» Teilnahme an den Seminaren der Qualitatsoffensive

» Aktionsplan mit jahrlich mindestens 8 Verbesserungsmal3inahmen einreichen
und umsetzen

> Antell regionaler Qualitatsprodukte der Regionalmarke EIFEL

im Jahr 2005 15 % wareneinsatzbezogen
im Jahr 2006 25 % wareneinsatzbezogen
im Jahr 2007 30 % wareneinsatzbezogen

» Mindestens 5 Gerichte mit Produkten der Regionalmarke EIFEL

s535A/Entwicklunag einer Marke.ppt




EIFEL

QUALITAT I5T UNSERE !
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J Dachmarke Kulturlandschaft

» Verbund aller Markenprodukte aus
e Biospharenreservaten und
o Naturparken

» Marke fur Qualitatsprodukte und Spezialitaten aus
klangvollen Landschaften

» Modellprojekt ab 2006




