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il ¢ Entwicklung des
|| PROJEKTZIEL1 Vereins zueinem

starken
Kristallisationskern
Im Bereich
pauerliche
Direktvermarktung

Arnn

im Btospharenpar

Wienerwald
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Zadk = ¢ Evaluierung
| ¢ PROJEKTZIEL 2 bisheriger

Vereinsaktivitaten

und
Weiterentwicklung in
anger Abstimmuno
mit den Zielen des
Biospharenparks

Wienerwald
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aadk ¢ Erhohung des
2| | s PROJEKTZIEL 3 Bekanntheitsgrades

der Initiative, ithrer
Mitglieder und ihrer
Produkte
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| ¢PROJEKTZIEL4 + Steigerung der

Wertschopfung fr
die Mitgliedsbetriebe
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Die Malihahmen
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= . « Dachmarke ¢ Wienerwald Hoffeste

> 7 \Wienerwald und (2 mal pro Ja
Biospharenpark
Wienerwald

PRASENTATION

¢ Wienerwald-F
elner

RinenhAaran
Al U
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Wienerwald-

- Gemeinde (2 Tage)
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e ¢ Prospekt
¢ Wienerwald ¢ Internet

GESCHENKKORB 4 Mailing an Gemeinden
u. Firmen
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+ Konzeption
gzg | + Wienerwald- ¢ Produkte finden

I.. ;,-.lf i, )|

ok m:f . STANDL + Standl produzieren
lassen
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¢ Marktrecherchen
(Marktpotential bel
regionalen
Grol3ktichen und
Gastronomie)

¢ Vertriebskonzept
(Logistik, Personal
etc

A A A4 ]
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¢ Evaluierung der
nestenhenden Kriterien

~estlegung zusatzl.
Kriterien

Sualitits N

¢ Qualitats-Kriterien
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= ¢ Entwicklung von
| ¢ BEWUSSTSEINS- Maf3nahmen

BILDUNG ¢ Umsetzung der
Maf3nahmen
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k- ¢ Autobus
¢ EXKURSIONEN ¢ Eintritte/Fiihrungen

(2 x jahrlich) + Koordination
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k- ¢+ Projekt-Workshops
. ¢ PROJEKT- + Budget-Controlling

BETREUUNG o Zeitplan

¢ Mallnahmenplan
¢ Coaching
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- o Teilprojekte

¢+ WW-Hoffest/Schulz

¢ WW-Geschenkkorb-
Prospekt/Mailing

¢ WW-Standl
¢ Qualitatskriterien

¢ Exkursionen
¢ Interne Produktmesse
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Viel Erfolg beim Projekt
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